MAT I

MMT Scope

Attributionsmodelle zur Media Optimierung

Kontaktieren Sie uns. Wir beraten Sie gerne — hello@mercurymediatechnology.com

Modellierung und Visualisierung des Media Impacts
auf Busines KPIs.

MMT Scope bietet Werbetreibenden und Mediaagenturen eine ganzheitliche Losung zur Modellierung und Visualisierung des
Einflusses von Mediakampagnen auf Business KPIs. Die Modellergebnisse bieten in iibersichtlichen Dashboards dargestellt
eine wertvolle Entscheidungshilfe bei der Budgetallokation und Kampagnenplanung.”

Unsere Losung

MMT Scope unterstiitzt Sie bei der Optimierung Ihrer Mediakampagnen mit einer Die Visualisierung der Prognosen erfolgt

Reihe von Modellen, darunter Media Mix Modeling, Sales Modeling und Multi Touch in einem eigens dafir konzipierten

Attribution, die wertvolle Insights zum Mediaeinfluss liefern. Die Modelle konnen Front-End mit gut strukturierten

je nach Granularitat der zur Verfiigung gestellten Daten und / oder der Art der und einfach zu verstehenden

Mediakanale, die Sie untersuchen mochten, eingesetzt werden. Dashboards, um lhnen eine wertvolle
Entscheidungshilfe an die Hand

MMT Scope nutzt Kunden-, und Branchendaten sowie Markttrends. Die Modelle zu geben. Durch Algorithmen fiir

kénnen je nach Fragestellung um Daten weiterer Einflussfaktoren, wie z. B. maschinelles Lernen liefern die Modelle

Wetterdaten erganzt werden. mit jedem Zyklus prazisere Prognosen.

Ihre Vorteile

Strategisch

« Gesicherter, webbasierter Zugriff
« Nutzung einer breiten Datengrundlage
wie Kunden- und Branchendaten
Proc?:fse sowie Markttrends
T Geschifts- + RegelmaRige Aktualisierungen
@ — 9 erfolgs moglich

S e - Ausrichtung auf langfristige Nutzung

Micro Attribution  (Q) — - < und Optimierung der Modelle
auf individueller Ebene User2 Search Search Website Social . .. . .
« Visualisierung in einfach zu
@ @ i I I verstehenden Dashboards

Macro Attribution
auf aggregierter Ebene

Mediaoptimierung

Taktisch

User 3 Search Website Search

Framework fiir Scope Attribution

“MMT kann nicht fir das Nichteintreten der vorhergesagten Ergebnisse verantwortlich gemacht werden, da der Einfluss externer Faktoren nicht vollstandig beriicksichtigt werden kann
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Prognosemodelle zur Media Optimierung

MAT

Eine Auswahl unserer einsatzbereiten Modelle

In MMT Scope finden Sie einsatzbereite Modelle, die Antworten auf die haufigsten Fragen von Werbetreibenden geben.
Dariiber hinaus entwickelt unser Business Intelligence Team individuelle Modelle fiir Ihre spezifischen Herausforderungen.

Media Plus Visual for Brand A
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MMT Scope Budget Allocation

Dieses Modell analysiert den Media Impact auf
den Absatz oder weitere Business KPIs und
hilft somit zu verstehen, in welchen Medien Ihr
Werbebudget die hochste Performance erzielt

hat, um die Budgetallokation zu optimieren.

Budget ions for Stable Brand

MMT Scope Brand Builder

Das Modell ermittelt den optimalen Share

zwischen Branding- und Performance-Aktivitaten,

um sowohl die Markenentwicklung als auch den
Verkauf fiir ein neues Produkt ideal voranzu-

treiben.

Unser bewidhrtes Vorgehen

Microattribution
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MMT Scope Multi Touch Attribution
Dieses Modell untersucht auf Kundenebene

den Einfluss aller Touchpoints der Customer

Journey fiir den Kaufabschluss, was lhnen hilft,

sich auf den richtigen digitalen Mediamix zu

konzentrieren.

Media Effect of a Regional Test Campaign

MMT Scope Test & Scale

Das Modell verwendet eine geografische

Testregion, um die Wirkung eines neuen Mediums
oder Kanals zu messen, bevor eine breite Markt-

einfiihrung erfolgt.

1. Wir integrieren Datenquellen (Media-, Markt- und Businessdaten)

2. Wir bereiten Daten fiir die Analyse auf

Overview

NTITEE

MMT Scope TV Performance
Dieses Modell unterstiitzt Werbetreibende, die TV

als Performance-Tool fiir ihre Geschaftsziele nut-
zen wollen, indem es ihre TV-Aktivitaten optimiert
und den richtigen Kontext, das richtige Timing
und die richtigen Kanale aufzeigt, um die besten

Ergebnisse zu erzielen.

3. Wir setzen Analysen (Statistik, Machine Learning, Deep Learning, etc.) ein, um Erkenntnisse zu gewinnen und Empfehlungen

ZU generieren

4. Wir konzipieren und erstellen Dashboards zur Visualisierung der Modellergebnisse

5. Wir stellen Ihnen die Dashboards Gber unser exklusives MMT Scope Modul zur Verfiigung
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